CAMPANA

Siendo muy nino, vivi enfrentamientos V.
hostigamientos por parte ‘de los vnolentos
Vivi tantas cosas que si las escribo aca’

no terminaria.

DONA TU VOZ

Me gradué en el colegvo“;é'i’\entf' eJor‘Jugador
de futbol. Aunque me gustab!a‘ti' bajar con'mi
padre, me fui al Ejército de Colombia.’Pasé

Nosotros como gobierno muchas pruebas de supervivencia, porgue todo

. el tiempo me tocd en la selva; eso era duro,
queremos seguir pero yo queria seguir hasta lograr lo que me

cumpliéndole a las propuse. Un dia sufri un accidente: cai en una
s e mina antipersonal, imaginese el mejor jugador
victimas, queremos de futbol ahora sin poder jugar. Aun asi, €s6 no
atenderlos con todos los acaboé con mis suenos. Contar mi historiay
demostrar que puedo seguir adelante,
programas Y queremos victorioso, es mi manera de decir jSe-puede!
oz Este es mi llamado urgente a pedir.jNo'mas uso
que la reparacion sea de minas antipersonal!”
una realldad”. Como José*, miles de sobrevivientes de la
violencia contaron sus historias en la estrategia
A de recuperacion emocional, que contribuye a la 4
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Unidad para la atencion

El futuro y reparacion integral
es de todos a las victimas

Dona tu voz/Dona tus Oidos es una
campana que tiene el proposito de llegar a
miles de colombianos este 9 de abril, Dia
nacional de la memoria y solidaridad con
las victimas del conflicto armado. El objetivo
es hacer un reconocimiento a sushistorias
de resistencia y heroismo, rechazando los
actos de violencia como una invitaciéon a
que estos hechos no vuelvan a ocurrir.

Hoy tenemos 9.099.358 victimas
registradas historicamente, con las cuales
el Gobierno nacional, a través de la Unidad
para las Victimas, avanza en su reparacion
integral. Como parte de este proceso le hemos
preguntado a las victimas qué quieren
contarle al mundo. El resultado es la
produccion de cerca de 1500 Bitacoras
Viajeras, un conjunto de objetos que por
medio de la palabra y la imagen nos
acercan a la memoria viva de las y los
sobrevivientes.

Crear memoria es un desafio que necesita
mas de un esfuerzo. Por eso esta iniciativa
arranca el 23 de marzo con Dona tu voz,
dando a conocer historias de las victimas,
circulandolas en el espacio publico e
invitando a la ciudadania a leerlas con sus
propias voces. En un segundo momento, a
partir del 9 de abril Dona tus Oidos nos
motiva a escuchar en multiples voces,
algunas de los relatos de reparacion
grabados por los colombianos. Asi, desde ese
dia, podremos escucharlas en emisoras,
programas y en
www.unidadvictimas.gov.co.



http://www.unidadvictimas.gov.co/

OBJETIVO GENERAL

Sensibilizar a la ciudadania sobre la
memoria y la dignidad de las victimas
del conflicto armado, visibilizando los
procesos de reparacion integral
referenciados en fragmentos de sus
historias de vida y contenidas en las
Bitacoras Viajeras. Estas fueron
creadas en mas de 160 municipios del
pais, como parte de la Estrategia de
Recuperacién Emocional de la Unidad
para las Victimas y narran sus historias
de lucha y resistencia en medio de la
guerra.

no piense a mi espo: contrado apoyo y
solidaridad de otras m s que también siguen
buscando a sus sere! os y de entidades del
Estado que trabajan yudarnos a
encontrarlos. Ellos, r I

COMO LO LLEVAREMOS
A CABO

A través de la difusion de la campana
Dona tu voz/Dona tus oidos que
aprovecha la presencia de la Unidad para
las victimas en todo el territorio nacional y
en trabajo con la Cancilleria de Colombia,
por medio de los consulados de nuestro
pais en el exterior.

A QUIENES
QUEREMOS LLEGAR

A todos los colombianos y colombianas,
residentes dentro y fuera del territorio
nacional.

NUESTRO MENSAJE
PRINCIPAL

Dar a conocer las historias de reparacion
integral de las victimas del conflicto que dan
cuenta de los avances del gobierno actual.

Historias con un propésito:

CONSTRUIR ENTRE TODOS EL
ANHELO DE NO REPETICION.

9 de abril 7l El futuro Goblarno
Dia Naclonal de 12 Memoria es de todos | de Colombia

y Solidaridad con las Victimas.



DESARROLLO DE LA CAMPANA

DONA TU VOZ

Teniendo en cuenta los dos momentos de la campaha, la parte de expectativa la cual
durara |5 dias (del 23 de marzo al 9 de abril), tendra el siguiente alcance:

Presencia en medios de comunicacion y digitales

Por medio de un spot audiovisual y cunas
radiales buscaremos incentivar la
participacion de todos los colombianos a
» ‘Donar su voz’ para honrar a las victimas.
El mensaje central del video sera la

. 2 explicacién de la campana y la invitacién a
D D H participar, buscando el mayor alcance
My ‘ posible a nivel nacional. La pieza digital tendra

créditos y se podra adaptar a los diferentes
formatos de pauta tanto para desktop
(formato computador) y mobile (formato
celular).

La campana apunta a transmitirse por los
diferentes canales de television nacional y
local, las emisoras de radio de la Radio

DEBEMOS ACTIVAR LA Nacional de Colombia, la Policia Nacional y
CONVERSION A TRAVES DE LA el Ejército Nacional de Colombia, y con un

fuerte componente a través de Facebook,

GESTléN TERRITORIAL Twitter, YouTube e Instagram.
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Otros medios TiE—
oo V"q.l.inm?uw.g

En algunas ciudades se gestionaran L : e
espacios de visibilidad en lugares . -
publicos, como murales en culatas
de edificaciones y la instalacion en
espacios de alto transito de muebles
portatiles con sensor de sonido.
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A través de estas acciones,
apostamos de manera estratégica a
lugares de alta relevancia, para que la
poblacidon encuentre las historias y las
puedan leer, grabar y enviar a través

de WhatsApp.
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La activacion en las exposiciones itinerantes
se vuelve entonces una exhibicion de
historias personales de reparacion, para
llamar la atencion delpublico y lograr su
participacion.

Igualmente, la estrategia se extendera
en ciudades y municipios a través de la
reproduccién de afiches (mismas piezas
graficas) que llevaran las historias a lo
largo del territorio nacional, ampliando
la participacién ciudadana.
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LEELA, GRABALA Y ENVIALA

Canales de divulgacion
sugeridos

Universidades, parques, centros

comerciales, oficinas de entidades publicas

y museos, gestionados por la Unidad

para las Victimas, de acuerdo con la légica

local de espacio. Igualmente, si en

establecimientos comerciales es posible

integrar las historias a los elementos del rae sine et v et e
¢ vt 4 0 SINON & 0w pans. Con o poe

lugar, por ejemplo: manteles de papel, e s ST e oo s
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Influenciadores regionales

i socuestro. El de mi esposo,
8 liamé un compadre y me dijo:

fuimos & encontrar con alias “El mono™, que nos dijo
que ¢l estaba blen y que esperiramos noticias. En ese
pueblo nadis nos miraba, era como si tuviéramos la
peste. A lo mejor.ara por el mismo miedo que teniamos

nosotros. Esos dias de incertidumbre no se pueden
contar con palabiras, uno se imagina do todo. La gente
del pueblo organizé una caminata, porque era la primera
ver que secuestraban a alguien alli y fue muy bueno
sentir la solidaridad de los amigos, vecinos y de gente
que ni conocia. A los 13 dias me avisaron que a mi
esposo lo hablan liberado gracias a la intervencién del
Ejército Nacional, cerca al rio. Corri como si quisiera
volar. Cuando lo vi nos abrazamos, lloramos, nos reimos.
Compartir mi historia con el mundo me ha ayudado a
soltar, a sanar. 39
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Coma Maria®, miles de sebrevivientes de La viclencis

on ol pais contaron sus historias & través de las Bitacoras
Viajerss, una de Llas svtrategiss de rocuperscion emocional
del Goblarne Nacional, que contribuye a La implementacion
de la politica de la pax con legalidad.

¢ El futuro Galmerne
es de todos de Colormire

En cada municipio o ciudad del pais,
existen personas de alta relevancia para la
vida de la region. Ellas pueden ser vinculadas a
la activacion de esta campanapor medio de
la gestion territorial.

SOPORTE
DE COMUNICACION

Minisite

Para soportar la campana, se considera
necesario establecer un minisite parte de la
pagina principal de la Unidad,
www.unidadvictimas.gov.co. Este contara
con la ampliacién total de la informacion
abstraida de los datos oficiales del cumplimiento
de la Ley 1448 de 2011 de la entidad, tratados
especialmente para acercardicha informacion
a la poblacion que acceda a ella, manteniendo
el mensaje principal.

Asi, la propuesta técnica se basa en el montaje
de los audios que ira enviando la gente en la
fase DONA TU VOZ, para que puedan ser
escuchados. También tendra la posibilidad de
grabarlos directamente en dicha plataforma. Este
minisite debera contarcon un lanzamiento desde
la pagina web oficial (pre-home).


http://www.unidadvictimas.gov.co/
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9 de abril

El segundo momento se iniciara el 9 de
abril, donde todos aquellos audios que
han ido llegando a nuestro buzén de
WhatsApp, se revelara a través de
mensajes institucionales con las voces
de colombianos y colombianas de
diferentes edades, regiones y actividades,
leyendo las historias de victimas que han
reconstruido sus proyectos de vida
gracias a las acciones de reparaciéon
integral, en la implementacion de la
politica publica de victimas.

Entonces, colombianos dentro y fuera
del territorio nacional, podran acceder a
estas grabaciones por diferentes medios
y asi, se vincularan a la campana

DONASTE ‘
TU VOZ,
AHORA \ '

i

1

donando sus oidos. Los muebles portatiles
como parte fundamental de este proceso
deben ubicarse en lugares de alto impacto
y transito de ciudadanos, para que asi
puedan escuchar los audios remitidos en la
primera parte de la campana.

Se generara noticia alrededor de la
campana (9 de abril), sumando medios de
comunicacion regionales y nacional.

CON TU APOYO, ESTA CAMPANA
SERA ESCUCHADA POR UN PAIS
ENTERO

N
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